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DOMANICON ILTIRRENO

Museo dell’Universita
magazine in regalo
con le sue meraviglie

LIVORNO. Domani i lettori
de Il Tirreno riceveranno in
regalo il magazine “Il Mu-
seo di storia naturale”
dell’Universita di Pisa.
Cinquanta pagine cherac-
chiudono la storia, il fasci-
no e la vivacita del Museo
dell’Universita di Pisa e che
sara distribuito a Livorno,
Collesalvetti, Cecina, Rosi-
gnano e tutta 'area di diffu-
sione. Un regalo che da di-
ritto ad un altro regalo: un
ingresso omaggio al Museo
che ha sede nella Certosa di
Calci (presentandosi con
unacopiadel magazine e ac-
quistando un biglietto d'in-
gresso siha diritto ad un se-
condo biglietto omaggio).
Larivista, realizzata dalla
Manzoni spa, concessiona-
ria pubblicitaria de Il Tirre-
no, porta il lettore alla sco-
perta delle sale espositive,
delle futureiniziative e met-
teinrisaltoicolori, le mera-
viglie e le emozioni che una
visita al Museo suscita.
«Con un linguaggio sempli-
ce e diretto, citazioni e foto
abbiamo cercato di far per-
cepire al lettore la ricchez-
za delle collezioni, la storia,
I'atmosfera e le suggestioni
che evoca questo luogo di
stupore e d'incanto», spie-
gano Silvia Battaglini, Pa-
trizia Scaglia e Silvia Sor-
bi, curatrici dell’inserto.
«Una pubblicazione ine-
dita, che vuole rendere
omaggio ad uno dei tesori
del territorio», sottolinea la
caposervizio del Tirreno di
Pisa Valentina Landucci

durante la presentazione
dellarivista, alla quale han-
no partecipato la direttrice
del Museo Elena Bonaccor-
si, 'ex direttore Roberto
Barbuti, il responsabile per
Pisa e provincia della Man-
zoni Alessio Biagi e la se-
gretaria generale della Ca-
mera di Commercio Cristi-
naMartelli.

«Una pubblicazione che
esalta l'interesse, la bellez-
za e le emozioni che il Mu-
seo suscita», commentaBo-
naccorsi.

«Una grande e preziosa
realta, quella del Museo,
spesso sconosciuta ai piu —
aggiunge Barbuti —: abbia-
mo studiato con I Tirreno
un’iniziativa per far arriva-
re, con un prodotto di altissi-
ma qualita, il Museo nelle
casedituttiicittadini e invo-
gliarli a conoscere dal vivo
questo tesoro».

Un inserto, quello che i
lettori de Il Tirreno riceve-
ranno con il quotidiano,
«che — spiega Biagi — nasce
dall’esigenza di raccontare
un pezzo importante della
cultura del territorio» e, ag-
giunge Martelli, «per cerca-
re di accrescere quel turi-
smo lento di cui il Museo &
uno dei principali attratto-
>,

«Il Museo & volano di di-
vulgazione scientifica, cul-
tura e turismo del paese —
commenta il sindaco di Cal-
ci Massimiliano Ghimenti
— con un continuo allesti-
mento di mostre tempora-
nee la struttura ha registra-

to un boom di presenze ne-
gli ultimi anni: da 25mila
ad oltre 70mila visitatori».
«Una realta che ha saputo
crescere coltempo—aggiun-
ge il rettore dell’'Universita
di Pisa Paolo Mancarella
—.Undatononscontato che
fa di questa istituzione la
puntad'eccellenza del Siste-
ma museale di Ateneo. Co-
me molte bellezze italiane,
anche il Museo e la Certosa
che lo ospita, se fossero ge-
stite in maniera armonica
potrebbero moltiplicare le
proprie potenzialita. Da
tempo lavoriamo per giun-
gere ad un accordo che pos-
sa realizzare questa gestio-
ne comune». Alla realizza-
zione del magazine hanno
contribuito: Banca di Pisa e
Fornacette, Terre di Pisa,
Banca popolare di Lajatico,
Acque, Cassa di risparmio
di Volterra, Ctt Nord, Conf-
commercioPisa, Collegio
dei geometri della provin-
ciadiPisa, Anaci, Banca Me-
diolanum, Motorteam Piag-
gioPisa, ReLuPisa, Le Quer-
ciole-farmacia Mugnaini,
Farmacie comunali di San
Giuliano Terme, Studio Bu-
sceti e Centroricerche clini-
chediPisa.—
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